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Учебная практика
Тип практики – практика по получению первичных умений и навыков научно-исследовательской деятельности

Цель учебной практики – познакомить студента с работой средств массовой информации, в том числе рекламного отдела в СМИ. 
В рамках данной практики студенты должны получить коммуникационные навыки, навыки сбора информации и общения с рекламодателями, навыки ведения переговоров.

Задачи учебной практики:
• участие в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации;

• анализ нормативно-правовых документов;

• изучение технологического процесса производства новостного продукта в данном издании.

Краткое содержание практики
Ознакомление с организационной и производственной структурой редакции СМИ (предприятия/организации). Углубленное знакомство с организацией работы рекламного отдела. Ознакомление с технологическим процессом производства новостного продукта в данном издании.

Производственная практика
Тип практики – практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности.

Цель производственной практики – познакомить студента с рыночно-исследовательской и проектной деятельностью в сфере рекламы и связей с общественностью (PR).
В рамках производственной практики студенты должны получить аналитические навыки, приобрести умение подготовки сценариев промо-акций различных продуктов/услуг.

Задачи практики:
• рыночно-исследовательская и прогнозно-аналитическая: участие в организации и проведении маркетинговых исследований с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции фирмы, организации, товаров и услуг;

• проектная: участие в проектировании программ и отдельных мероприятий в области рекламы и связей с общественностью
Краткое содержание практики – анализ рекламной и PR-деятельности предприятия/организации. Маркетинговый анализ конкурентной среды предприятия. Подготовка сценария промо-акции продукта/услуги.
Преддипломная практика
Тип практики – практика по получению профессиональных умений и опыта профессиональной деятельности

Цель преддипломной практики – закрепление у студентов практических навыков в сфере рекламы и связей с общественностью (PR), в том числе проведение исследований и/или разработка проекта в рамках выпускной квалификационной работы (ВКР)

Задачи практики:
• организационно-управленческая: участие в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации; осуществление оперативного планирования и оперативного контроля за рекламной работой, деятельностью по связям с общественностью; проведение мероприятий по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на рынок; оценка эффективности рекламной деятельности и связей с общественностью;

•   проектная: участие в проектировании программ и отдельных мероприятий в области рекламы и связей с общественностью;

• подготовка проектной и сопутствующей документации;

• коммуникационная: участие в планировании, подготовке и проведении коммуникационных кампаний и мероприятий в соответствии с целями и задачами организации на основе результатов исследований; • рекламно-информационная: разработка рекламной продукции, включая текстовые и графические, рабочие и презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы;

• рыночно-исследовательская и прогнозно-аналитическая: участие в организации и проведении маркетинговых исследований с целью составления прогноза развития рынка, его емкости и динамики спроса и предпочтений потребителей и разработки мер по повышению конкурентной позиции фирмы, организации, товаров и услуг.

Краткое содержание практики
Участие в текущей рекламной и PR-деятельности предприятия (организации), а также проведение исследований и разработка рекомендаций в рамках научно-исследовательской выпускной квалификационной работы; либо разработка проекта продвижения товара (услуги, предприятия) с использованием возможностей рекламы и связей с общественностью для данного предприятия (организации), включая аналитический этап, стратегическое и тактическое планирование, медиа-планирование, разработку различных видов рекламной и PR-продукции, методику оценки эффективности в рамках проектной выпускной квалификационной работы.

